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CLARIFICARE 1

la solicitarile de clarificari formulate de operatorii economici la documentatia de atribuire avand
ca obiect: ,,Proiect pilot - Campanie Nationald de crestere a sigurantei rutiere prin informarea gi
educarea elevilor din judetele tranzitate de DN 1 si DN 2 pe sectoarele aflate in administrarea CNAIR”.

Intrebare 1

Va rugam sa ne puneti la dispozitie caietul de sarcini si formulare in format editabil.

Raspuns 1

Autoritatea Contractantd a pus la dispozitia ofertantilor informatiile detinute in prezent,
in formatele in care acestea au fost disponibile. Formatul in care sunt puse la dispozitie
documentatiile nu constituie un impediment in consultarea acestora, fiind un format
consacrat pentru vizualizarea documentelor.

Autoritatea Contractantd considera cd documentele si informatiile puse la dispozitie sunt
suficiente pentru elaborarea unor oferte corecte, complete si competitive, care sa
corespunda cerintelor si necesitdtii Autoritatii Contractante.

Intrebare 2

Va rugam sa ne puneti la dispozitie caietul de sarcini in format editabil

Raspuns 2

A se vedea Raspunsul nr. 1 din prezenta Clarificare.

Intrebare 3

Avand in vedere mentiunea de la pagina 10 din CS cu privire la "Predarea materialelor se
va face in baza proceselor verbale de predare - primire, semnat de catre reprezentantii
Beneficiarului In termenul specificat in cadrul comenzii emise de Beneficiar". Tinand
cont ca termenul de livrare a unui produs este esential in procesul de achizitie a acestuia
si are un impact mare asupra costurilor de care toti operatorii trebuie sa tina cont, avand
in vedere ca se solicita o cantitate mare de obiecte promotionale si pentru o dimensionare
corecta a serviciului solicitat, va rugam sa ne clarificati care este termenul minim de
livrare pe care putem sa il luam in considerare la realizarea si personalizarea materialelor
publicitare.

Raspuns 3

Livrarea materialelor promotionale realizate pentru componenta Kit-urilor ce vor fi
distribuite in scoli si in licee, la momentul desfasurarii workshop-urilor in cadrul celor
140 de unitati de invatamant, se va face etapizat.

Contractantul cu aprobarea beneficiarului va avea la dispozitie o baza de date clara ce
contine unitatile de invatamant implicate si calendarul desfasurarii workshop-urilor.
Toate machetele materialelor vor fi deja aprobate conform termenelor stabilite in caietul
de sarcini pentru acest aspect, unitatile de invatamant, precum si datele evenimentelor vor
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fi deja stabilite, ceea ce Inseamna ca Beneficiarul va fi pregatit din punct de vedere tehnic
pentru lansarea comenzilor.

In functie de calendarul desfasurarii workshop-urilor Contractantul isi va putea programa
realizarea si personalizarea materialelor publicitare in vederea Indeplinirii obligatiilor
contractuale.

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activitatile ce vor fi realizate - Activitatea 1- KIT-uri de educatie
rutiera pentru campania de informare in scoli:

[..]

“Realizarea propriu-zisd a materialelor se va face in baza comenzilor ferme transmise
de Beneficiar, cu un termen de livrare de minimum 7 zile lucratoare si maximum 15
zile lucrdtoare de la data transmiterii fiecdrei comenzi.”

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Contractul de servicii la
art. 11.5.:

[-..]

- “Realizarea propriu-zisd a materialelor se va face in baza comenzilor ferme transmise
de Beneficiar, cu un termen de livrare de minimum 7 zile lucratoare si maximum 15
zile lucratoare de la data transmiterii fiecdrei comenzi.”

Intrebare 4

Va rugam sa confirmati intelegerea noastra cu privire la solicitarea din CS referitoare la
Activitatea 3 - Materiale Video: pentru aceasta activitate se solicita 15 clipuri video (cate
unul pentru fiecare judet in parte adica: 6 clipuri pe DN 1: Prahova, Brasov, Sibiu, Alba,
Cluj, Bihor, 7 clipuri pe DN 2: lalomita, Buzau, Vrancea, Bacau, Neamt, lasi, Suceava si
cate doua pentru Bucuresti - lIfov (unul pe DN1 si unul pe DN2). De asemenea va rugam
sa ne confirmati intelegerea noastra ca se solicita doua spoturi TV de maxim 40 de
secunde si doua spoturi radio de maxim 30 de secunde.

Raspuns 4

Judetele de desfasurare a activitatilor, sunt mentionate la cap.7.1. in cadrul Caietului de
sarcini DN 1, respectiv: Ilfov, Prahova, Brasov, Sibiu, Alba, Cluj si Bihor si pe raza
judetelor traversate de DN 2, respectiv: Bucuresti, Ilfov, lalomita, Buzdu, Vrancea,
Bacau, Neamt, lasi si Suceava.

Vor fi realizate 16 clipuri video cate un clip pentru fiecare judet, cu exceptia judetului
IIfov care tranziteaza DN 1 si DN 2, unde vor fi realizate 2 clipuri.

Oferantii vor tine cont de Cantitatea aferenta Activitatii 3: Materiale Video care se
regdseste in Anexa nr. 1 din formularul nr.7 — Centralizator din documentatia de atribuire,
respectiv 16 clip-uri video cumulate din 7 clipuri DN 1 + 9 clipuri DN 2.

De asemenea, Autoritatea contractantd confirma solicitarea a 2 spoturi video de maxim
40 de secunde (unul pentru DN 1 si unul pentru DN 2) si a 2 spoturi audio de maxim 30
de secunde (unul pentru DN 1 si unul pentru DN 2).

Autoritatea contractanta modifica urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activititile ce vor fi realizate - Activitatea 3: Materiale Video -
Realizarea de clip-uri video promotionale (intre 1 - 3 minute)

“[..]

Vor fi realizate 16 clipuri video, cdte unul pentru fiecare judet ce tranziteaza DN 1 si DN
2(Bucuresti si llfov vor avea cate 2 clipuri). Se vor selecta vectori de imagine cu influenta
puternica si recognoscibila in spatiul public diferiti pentru fiecare clip

[.]”




Se modifica dupa cum urmeaza:

“[..]

Vor fi realizate 16 clipurivideo, cdte unul pentru fiecare judet cu exceptia judetului Ilfov
care tranziteazd DN 1 si DN 2, unde vor fi realizate 2 clipuri. Se vor selecta vectori de
imagine cu influenta puternica si recognoscibila in spatiul public diferiti pentru fiecare
clip

[...]”

Intrebare 5

Activitatea de difuzare media tv, radio si online presupune costuri foarte ridicate, astfel
ca in lipsa unor indicatori clari dpdv cantitativ si calitativ pe zona de media, ofertantii nu
pot intocmi un buget comparativ cu livrabile clare, eventual pot trata in mod arbitrar
aceastd activitate (de ex. decizia de a difuza o singura data pe tv/radio spoturile
indeplineste minim cerinta din caietul de sarcini).

In cazul in care activitatea de difuzare a spoturilor video si audio a fost previzuti in
proiect ca parte integrantd din acest contract, este eminamente necesar sd definiti
indicatori pe zona de media, cum ar fi: difuzari/ puncte audienta/ nr statii / acoperire/
target, perioada/durata de difuzare, etc.

Raspuns 5

Ofertantii vor prezenta, in cadrul ofertei, pentru activitatea de difuzare media (TV, radio,
online), un media plan cu caracter generic ce are rolul de a demonstra capacitatea
ofertantului de a sustine vizibilitatea proiectului printr-un mix echilibrat intre canalele
media de comunicare.

Media plan-ul va putea suferi modificari si va fi prezentat lunar.

Intrucat documentatia nu impune indicatori de performanta specifici (ex. GRP, TRP,
rating, difuzari minime etc.), prezentul plan nu constituie un media buying plan, ci un
instrument de orientare strategica privind selectia canalelor, perioadele de difuzare si
tipurile de continut propuse, adaptate obiectivelor campaniei, astfel Incat sd se asigure
impactul si acoperirea necesara pentru indeplinirea obiectivelor de comunicare din
proiect.

Intrebare 6

Referitor la activitatea 4. Materiale de promovare out-door - panouri publicitare va rugam
sa ne clarificati care sunt dimensiunile minim acceptate pentru panourile publicitare

Raspuns 6

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activitatile ce vor fi realizate Activitatea 4: Materiale de
promovare out-door — panouri publicitare

[...]

“Materiale de promovare out-door - panouri publicitare vor detine dimensiunile - L 3
m x I/h 2 m pentru a fi vizibile.”

Intrebare 7

Referitor la activitatea 5: Conferinte de presa va rugam sa ne clarificati care sunt cele 16
judete ce tranziteaza DN 1 si DN2. Din intelegerea noastra sunt 15 judete dupa cum
enumeram: Bucuresti, lIfov, Prahova, Brasov, Sibiu, Alba, Cluj, Bihor, lalomita, Buzau,
Vrancea, Bacau, Neamt, lasi, Suceava. De asemenea va rugam sa ne clarificati ce cuprind
serviciile de catering solicitate pentru pauze si care sunt cantitatile aferente acestor
servicii (apa, cafea, ceal, patiserie dulce si sarata, etc.)

Raspuns 7

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activititile ce vor fi realizate Activitatea 5 Conferinte presa:
[...]

“Serviciile de catering solicitate in cadrul conferintelor de presa vor fi calculate pentru
aproximativ 150 — 200 persoane participante si vor contine apa plati si minerala, suc,
cafea, ceai si produse de patiserie (dulce si sarata).”

A se vedea si Raspunsul nr. 4 din prezenta Clarificare.

Intrebare 8

Va rugam sa ne clarificati care este durata maxima a unui workshop. Este un eveniment
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de o zi? Cate ore maxim aproximati ca va dura un workshop?

Raspuns 8

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activitatile ce vor fi realizate Activitatea 2 Workshop-uri pentru
implementare in scoli si licee:

[...]

“Workshop — ul educational va fi adresat unui numdr de maxim 100 de elevi si va avea
o duratd maximd de 3 ore, incluzdnd si timpul necesar pentru observatii, formatorii de
opinie adaptandu-se varstelor elevilor si gradului de interactivitate generat din partea
acestora.”

Intrebare 9

Experienta detinuta de Managerul de proiect/ Managerul de creatie in cadrul unor
campanii de informare/ educare adresate elevilor - va rugam sa ne precizati daca sunt
acceptate pentru demonstrarea experientei si campanii de informare/ educare adresate
studentilor, intre cele doua categorii de grup tinta existand numeroase similaritati.

Raspuns 9

Autoritatea contractanta isi mentine cerintele referitoare la demonstrarea experientei
profesionale detinute de Managerul de proiect si Managerul de creatie, avand in
vedere grupul tinta caruia se adreseaza campania, respectiv — elevi.

Astfel, nu pot fi considerate echivalente campaniile adresate exclusiv studentilor in
sensul indeplinirii cerintei minime prevazute.

Desi elevii si studentii fac parte din acelasi segment general de varsta (1225 ani), acestia
se afla in etape diferite de dezvoltare si au nevoi distincte de comunicare educationala,
contexte institutionale diferite si niveluri diferite de autonomie si receptivitate la mesajele
transmise prin intermediul campaniei.

Intrebare 10

"Pentru realizarea clip-urilor video Contractantul va organiza initial o preselectie printr-
un clip de promovare cu rolul de indemnare a elevilor de a participa la un concurs cu
tema comportamentului rutier responsabil pe baza cunoasterii si respectarii regulilor de
circulatie pentru prevenire producerii accidentelor de circulatie".

Va rugam sa confirmati intelegerea noastra privind clipul de promovare, care nu va fi
realizat de catre Contractant, ci de catre fiecare elev participant la concurs.

Raspuns 10

Caiet de sarcini

Activitatea 3: Materiale Video

“Pentru realizarea clip-urilor video Contractantul va organiza initial o preselectie
printr-un clip de promovare cu rolul de indemnare a elevilor de a participa la un
concurs...”

[.]

Se modifica dupa cum urmeaza:

“Pentru realizarea clip-urilor video Autoritatea Contractantd va organiza initial o
preselectie printr-un clip de promovare cu rolul de indemnare a elevilor de a participa
la un concurs...”

[...]

Autoritatea Contractanta va organiza initial o preselectie printr-un clip de promovare cu
rolul de indemnare a elevilor de a participa la un concurs (care va fi specificat unde si
cand va avea loc) cu tema comportamentului rutier responsabil pe baza cunoasterii si
respectarii regulilor de circulatie pentru prevenire producerii accidentelor de circulatie.
Elevii in urma vizionarii clipului, vor putea participa la concurs iar premiantii vor putea
fi selectati ca protagonisti in clip-urile video realizat pe DN 1 si pe DN 2.
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Contractantul poate asista sau poate contribui cu observatii/idei daca doreste, Autoritatea
Contractanta.

Intrebare 11

Asa cum AC a prevazut la nivelul documentatiei (Caiet Sarcini, pag 19, R15), exista riscul
foarte mare ca personalitatile publice sd nu accepte sa participe pro-bono in cadrul
contractului, mai ales atunci cand activitatile fac obiectul unui contract licitat public. Va
rugdm sa ne comunicati dacd AC are o lista consultativa/orientativa cu personalitatile care
pot fi contactate in vederea comunicarii unui buget sau daca exista deja discutii cu acestia
sau confirmari de participare in cadrul proiectului.

Raspuns 11

Autoritatea contractanta nu are incheiate colaborari prealabile in acest sens si nu poate
recomanda entitati terte care pot participa in cadrul proiectului.

Ofertantii vor include in propunerea financiara la pozitia 4. Materiale Video
(inclusiv costurile de publicitate specificate Tn Caietul de Sarcini) orice costuri
necesare astfel incat sa fie atins acest obiectiv.

Intrebare 12

Referitor la solicitarea de la pagina 21-22 din CS cu privire la Reportaje/emisiuni va
rugam sa ne confirmati urmatoarea intelegere asupra contractului:

1. referitor la reportajele/emisiunile pe canalele media TV intelegem ca sunt 2
reportaje/emisiuni TV pentru fiecare canal TV cu difuzare media din minimul de 2 canale
TV solicitate insemnand 2 emisiuni/canal TV x minim 2 posturi TV x 12 luni = minim
48 de reportaje TV,

2. referitor la reportajele pe canalele radio intelegem ca este 1 reportaj/luna X minim 3
posturi radio nationale x 12 luni= minim 36 reportaje;

3. referitor la articolul pe luna in presa scrisa intelegem ca este 1 articol/luna x minim 2
editoriale pe luna x 12 luni = minim 24 articole.

Raspuns 12

1. Autoritatea contractanta nu a solicitat un numar de canale media TV pe care sa fie
difuzate cele doua reportaje.

2. Autoritatea contractanta nu a solicitat un numar de canale media radio pe care sa fie
difuzate reportajele.

3. Autoritatea contractanta nu a solicitat un numar de editoriale din presa scrisa.

Se vor respecta prevederile Caietului de sarcini pag. 21, 22 :

“Contractantul va fi responsabil cu asigurarea participarii in cadrul reportajelor si
emisiunilor cu difuzare nationald si tematica de siguranta rutierd / infrastructurd
rutierd, dupa cum urmeaza:

- 2 reportaje/ emisiuni pe lund pe canalele media TV cu difuzare nationala (de profil
sau in cadrul unor reportaje/emisuni in care sunt teme de discutii ce vizeazd
evenimentele rutiere)

- 1 reportaj pe lund pe canalele media Radio cu difuzare nationald

- 1 articol pe lund in presa scrisa.”

Intrebare 13

Avand in vedere numarul mare de clarificari si impactul pe care raspunsul la acestea il au
asupra procesului de elaborare al ofertelor tehnice si financiare, va solicitam prelungirea
termenului de depunere al ofertei astfel incat pe baza raspunsurilor AC sa putem intocmi
o oferta tehnica coerenta si conforma cu solicitarile autoritatii contractante.

Raspuns 13

A se vedea Anuntul de schimbare la Anuntul de participare nr. CN1084448/11.08.2025.

Intrebare 14

Conferinte de presa cu rol de evenimente de promovare periodica Va rugam sa confirmati
ca pt fiecare eveniment de acest tip: - se vor oferta sali cu capacitate de min 150 pers, in
localitatile resedinte de judet - se va oferta 1 welcome coffee si 1 pranz pt min. 150 pers
(bufet).




Raspuns 14

Fiecare conferinta se va desfasura in sali cu capacitate de aproximativ 150 — 200 persoane
in localitatile resedinte de judet. Serviciile de catering solicitate in cadrul conferintelor de
presa vor contine apa platd si minerala, suc, cafea, ceai si produse de patiserie (dulce si
sdratd) pentru aproximativ 150 — 200 persoane.

A se vedea Rispuns nr. 7 din prezenta Clarificare.

Intrebare 15

Cu privire la KIT-urile ce vor fi produse/distribuite, va rugam sa specificati daca brosurile
vor fi tiparite pe hartie de gramaj min 150 gr/mp

Raspuns 15

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activitatile ce vor fi realizate -Activitatea 1- KIT-uri de educatie
rutiera pentru campania de informare in scoli

- Kit-ul ce va fi distribuit in scoli (continut / bucata):

[...]
“7. Brosurile vor fi tiparite pe hértie cu gramaj min 150 gr/mp.”

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activitdtile ce vor fi realizate -Activitatea 1- KIT-uri de educatie
rutiera pentru campania de informare in scoli

- Kit-ul ce va fi distribuit in licee (continut / bucatd):

[-..]
“8. Brosurile vor fi tiparite pe hartie cu gramaj min 150 gr/mp.”

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4.Serviciile solicitate: activitdtile ce vor fi realizate -Activitatea 1- KIT-uri de educatie
rutiera pentru campania de informare in scoli

- Kit-ul de festivitate (continut / bucata):

[...]
“8. Brosurile vor fi tiparite pe hdrtie cu gramaj min 150 gr/mp.”

Autoritatea contractanta adauga urmatorul paragraf in Caietul de sarcini la Cap.
3.4 .Serviciile solicitate: activitatile ce vor fi realizate -Activitatea 1- KIT-uri de educatie
rutiera pentru campania de informare in scoli

- Kit-ul pentru conferinte (continut / bucata):

[...]

5. Brosurile vor fi tiparite pe hartie cu gramaj min 150 gr/mp.”

Intrebare 16

Cu privire la activitatea nr. 5 -va rugam sa clarificati dacd numarul maxim de 200
participanti este estimat cumulativ pentru toate cele 18 conferinte, pentru o configurare
corectd a bugetului de catering/productie/organizare

Raspuns 16

Fiecare conferinta se va desfasura in sali cu capacitate de aproximativ 150 — 200 persoane
in localitatile resedinte de judet. Serviciile de catering solicitate in cadrul conferintelor de
presa vor contine apa platd si minerala, suc, cafea, ceai si produse de patiserie (dulce si
saratd) pentru aproximativ 150 — 200 persoane.

A se vedea Rispuns nr. 7 din prezenta Clarificare.

Intrebare 17

In ceea ce priveste materialele de promovare outdoor — panouri publicitare, va rugam sa
clarificati daca:
Varianta 1: solicitati productia si amplasarea de panouri temporare de informare proiect
(2/judet) conform prevederilor MIV PNRR, pg 23, dimens 1 3m x h 2m, conform regulilor
de vizibilitate a machetei si informatiilor continute stabilite clar de MIV PNRR (fara a fi
posibila includerea de elemente/imagini creative), in locatii bine stabilite de CNAIR,
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Beneficiar proiect, pentru care acesta are responsabilitatea obtinerii autorizatiilor
necesare.

Sau

Varianta 2: solicitati o activitate de promovare prin afisaj out-door (OOH) pe panouri de
mari dimensiuni montate pe structuri de panotaj deja existente, pe traseul celor 16 judete-
respectiv utilizdnd sisteme panotaj outdoor operate de societatile comerciale specializate,
ce vor fi inchiriate si decorate de Prestator in favoarea CNAIR cu machete vizuale
creative, adecvate campaniei de constientizare vizate?

In cazul in care riaspunsul dvs. este varianta 2, pentru o ofertare echilibratd de citre
operatorii economici interesati, va rugam sa precizati in clar:

e dimensiunea minima a acestor panouri OOH inchiriate

e daca va doriti 32 de fete sau 32 de panouri (64 fete in total)

e pe ce perioada se doreste inchirierea celor 32 panouri OOH

Raspuns 17

Autoritatea contractanta nu a solicitat panouri temporare de informare, conform
prevederilor MIV PNRR si nici afisaj out-door (OOH) pe panouri de mari dimensiuni
montate pe structuri de panotaj deja existente.

Autoritatea contractanta va informeaza ca Materiale de promovare out-door - panourile
publicitare se refera la panourile publicitare de urmatoarele dimensiuni: L 3 m x I/h 2
m, fiecare panou avand o singura fata.

Prin amplasarea acestor panouri se doreste cresterea vizibilitatii proiectului si promovarea
mesajelor cheie ale campaniei pentru informarea unui numar cat mai mare de participanti
la trafic.

Intrebare 18

Intelegem ca difuzarea spoturilor pe posturile tv se va face strict in regim PR, nefiind
impuse cerinte minime de audienta, nr de difuzari, GRP/TRP/CPP atinsi, mix statii in
functie de rating, etc . Va rugdm sa confirmati acelasi lucru si in cazul spoturilor radio si
aparitiilor Tn presa scrisd, respectiv difuzare in regim PR, ceea ce ne conduce spre
intelegerea faptului cd se va prezenta in ofertd o strategie de comunicare si planificare
generica a aparitiilor in mass media, si nu un mediaplan in acceptiunea tehnica a notiunii
(planificare concretd pe statii, zile, paliere orare, indicatori metrici/KPI atinsi, etc).

Va rugam respectuos sa confirmati aceasta intelegere.

Raspuns 18

Conform prevederilor din Caietul de sarcini, strategia de comunicare va cuprinde un
media plan cu caracter generic ce are rolul de a demonstra capacitatea ofertantului de a
sustine vizibilitatea proiectului printr-un mix echilibrat intre canalele media de
comunicare.

Media plan-ul va putea suferi modificari si va fi prezentat lunar.

Intrucat documentatia nu impune indicatori de performanti specifici (ex. GRP, TRP,
rating, difuzari minime etc.), prezentul plan nu constituie un media buying plan, ci un
instrument de orientare strategica privind selectia canalelor, perioadele de difuzare si
tipurile de continut propuse, adaptate obiectivelor campaniei.

Intrebare 19

Referitor la experienta solicitatd pentru pozitia de Manager de proiect, in Fisa de date a
achizitiei, punctul 11.2.5 — Criterii de atribuire, se mentioneaza ca aceasta trebuie
demonstratd In cadrul unor campanii de informare/educare adresate elevilor, care au
integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor si/sau publicitate online.
De asemenea, in Caietul de sarcini (pag. 20) se prevede cd Managerul de proiect trebuie
sa fi participat la minimum doud campanii de informare/educare adresate elevilor, care
au integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor si/sau publicitate
online.

Solicitare:

Vi rugam sa confirmati ca intelegerea noastra este corecta si ca fiecare campanie
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relevanta pentru demonstrarea experientei Managerului de proiect poate integra
oricare doua dintre mediile mentionate (ex.: campanii care au inclus radio si online
sau campanii care au inclus TV si online).

Raspuns 19

Da, pentru demonstrarea experientei Managerului de proiect, fiecare campanie
relevanti la care a participat in calitate de Manager de proiect, poate include oricare
combinatie de medii.

Conform prevederilor din caietul de sarcini Experienta solicitata pentru Managerul de
proiect pag. 20 trebuie s provina din “cel putin doud campanii de informare / educare
adresate elevilor care au integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate
outdoor si/sau publicitate online.”

Intrebare 20

Referitor la experienta solicitata pentru pozitia de Manager de creatie, in Fisa de date a
achizitiei, punctul 11.2.5 — Criterii de atribuire, se mentioneazd cd aceasta trebuie
demonstratd in cadrul unor campanii de informare/educare adresate elevilor, care au
integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor si/sau publicitate online.
De asemenea, in Caietul de sarcini (pag. 20) se prevede ca Managerul de creatie trebuie
sa fi participat la minimum o campanie de informare/educare adresata elevilor, care a
integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate outdoor si/sau publicitate online.
Solicitare:

Vi rugiam sa confirmati ci intelegerea noastra este corecti si ca fiecare campanie
relevanta pentru demonstrarea experientei Managerului de creatie poate integra
oricare doua dintre mediile mentionate (ex.: campanii care au inclus radio si online
sau campanii care au inclus TV si online).

Raspuns 20

Da, pentru demonstrarea experientei Managerului de creatie, fiecare campanie
relevanta poate include oricare combinatie de medii, chiar si un singur tip (ex. doar
radio-TV, doar online sau doar outdoor).

Conform prevederilor din Caietul de sarcini Experienta solicitatd pentru Managerul de
proiect pag. 20 trebuie sa provina din “cel putin o campanie de informare / educare
adresate elevilor care au integrat cel putin publicitate radio-TV si/sau publicitate
outdoor si/sau publicitate online.”

Intrebare 21

Va rugam sa ne puneti la dispozitie Caietul de sarcini si Formulare in format editabil.

Raspuns 21

A se vedea Raspunsul nr. 1 din prezenta Clarificare.

Intrebare 22

In Formularul nr. 7 — Propunere financiari, Centralizator este mentionat un numar
total de 14.000 Kit-uri pentru scoli/liceu/conferinte.
Totodata, in Caietul de sarcini, punctul 3.4 (pag. 8-10), sunt descrise distinct tipurile
de Kit-uri (pentru scoli, pentru licee si pentru conferinte), fiecare avand continut diferit.
Va rugdm sa clarificati:

e care este repartizarea exacta a celor 14.000 Kit-uri intre scoli, licee si conferinte;

daca nu existd o repartizare prestabilitd, va rugdm sa confirmati cd aceasta poate fi
propusa de ofertant in cadrul ofertei

Raspuns 22

Autoritatea contractanta nu are o repartizare prestabilita a celor 14.000 kit-uri pentru
scoli, licee si conferinte, repartizarea realizandu-se in perioada de derulare a contractului.

Intrebare 23

In documentatia de atribuire se mentioneaza ci durata contractului este de 12 luni de la
semnarea acestuia, cu estimarea semnarii in semestrul II al anului 2025. Totodata, OUG
nr.41/2025 din 19 august 2025 prevede ca toate contractele finantate prin PNRR trebuie
finalizate cel tarziu pana la 31 august 2026.
In acest context, va rugam sa precizati:

e daca proiectul se va mai realiza avand in vedere aceasta limitare;

e dacad durata contractuald de 12 luni va fi ajustata astfel Incat implementarea sa se

finalizeze cel tarziu la 31 august 2026; sau
e daca se va mentine perioada strict de 12 luni de la semnarea contractului, chiar

dacd aceasta ar depasi termenul-limita stabilit prin OUG nr. 41/2025.




Raspuns 23

Se va respecta Nota la Anexa 1 la Formularul nr. 7 FORMULARUL DE PROPUNERE
FINANCIARA in care se mentioneaza:

“Indiferent de numarul de luni de prestare a serviciilor de catre Echipa de proiect si de
creatie, Autoritatea contractanta se obliga sa plateasca doar suma maxima din coloana
5 “Valoare” aferenta activitatii “Echipa de proiect si de creatie/ luna (inclusiv
activitatile de promovare pe canale media - reportaje/ emisiuni). In implementarea
contractului aceasta suma nu se va majora/diminua indiferent de numarul de luni de
prestare si nici in cazul in care durata contractului se prelungeste peste 12 luni sau
activitatea de prestare se finalizeaza mai devreme de 12 luni”

Numarul de luni de prestare a serviciilor de catre Echipa de proiect si de creatie este
orientativ, respectiv pentru compararea ofertelor si pentru efectuarea platilor lunare,
tinandu-se cont de termenul-limita stabilit prin OUG nr. 41/2025 care prevede ca toate
contractele finantate prin PNRR trebuie finalizate cel tarziu pana la 31 august 2026.

Intrebare 24

Referitor la procedura de Licitatie Deschisa pentru atribuirea contractului de achizitie
publica aferentd anuntului CN1084448,
Avand in vedere sect 11.1.4 din fisa de date:

u Sistemul Electronic de Achizitii Publice

1.1.4 Descrierea succinta a contractului sau a achizitiei/achizitiilor

Obiectul prezentului Contract este Proiect pilot — "Campanie Nationald de crestere a sigurantgi rutiere prin informarea gi
educarea elevilor din judetele tranzitate de DN 1 5i DN 2 pe sectoarele aflate in administrarea CNAIR”, in conformitate cu
prevederile Caietului de sarcini si ale legislatiei in domeniu.
In conformitate cu prevedenle art. 160 alin. (1) din Legea nr. 98/2016 cu modificanle si completanile ulterioare, termenul limita pana
la care orice operator economic interesat de participarea la procedura de achizitie publica are dreptul de a solicita clarificari sau
infermatii suplimentare in legatura cu documentatia de atribuire este cu 18 zile inainte de termenul limita de depunere a ofertelor.
In conformitate cu prevedernile art. 160 alin. (2) din Legea 98/2016 cu medificarile si completarile ulterioare, Autoritatea Contractanta
stabileste un singur termen limita in care va raspunde tuturor solicitanlor de clarificare/ informatillor suplimentare, dupa cum
urmeaza: cu 11 zile inainte de termenul limita de depunere a ofertelar.
Termenul de raspuns la clarificari a fost stabilit astfel incat operatorii economici sa aiba o perioada adecvata pentru analizarea
documentatiei de atribuire si, ulterior, pentru elaborarea ofertelor prin prisma raspunsurilor oferite de Autoritatea Contrattanta.|

Avand in vedere ca la data prezentei, cu mai putin de 11 zile inaintea termenului limita
stabilit pentru 22.09.2025 nu ati publicat raspunsurile la solicitarile de clarificare
adresate,

Pentru asigurarea legalitatii procedurii, va rugdm respectuos sa publicati raspunsurile la
solicitarile de clarificare si sa emiteti o eratd prin care extindeti termenul de depunere a
ofertelor pentru a asigura respectarea intervalului de 11 zile inaintea termenului limita de
depunere stabilit prin art. 160 (1) din Legea 98/2016.

Raspuns 24

Avand in vedere faptul ca pe parcursul deruldrii procedurii de achizitie publica operatorii
economici au adresat Autoritatii Contractante intrebari, care vizeaza aspecte tehnice
privind Caietul de Sarcini, Fisa de date a achizitiei, autoritatea contactanta a prelungit
termenul de depunere a ofertelor, astfel incat dupa publicarea raspunsurilor la solicitarile
de clarificari formulate de operatorii economici si a clarificarii din oficiu, orice operator
economic interesat sa dispuna de un timp rezonabil necesar pentru obginerea informatiilor
complete si relevante pentru elaborarea ofertei.

A se vedea Anuntul de schimbare la Anuntul de participare nr.
CN1084448/11.08.2025.

Intrebare 25

La pagina 11 a Caietului de Sarcini se mentioneaza: ,,Din lista totald a scolilor si liceelor
se va selecta de cétre Autoritatea Contractantd, la propunerea Contractantului, un numar
de 140 unitati de invatamant astfel Incat sa fie atinse toate judetele.”

Dorim sa clarificam dacd, in propunerea tehnicd, trebuie sa includem aceastd lista de
sugestii pentru unitatile de Tnvatdmant sau dacd aceasta, va fi inclusa ulterior in raportul
initial al contractului.




Raspuns 25

Conform prevederilor din Caietul de sarcini pag. 11, “Din lista totala a scolilor si liceelor
se va selecta de catre Autoritatatea Contractanta, la propunerea Contractantului, un numar
de 140 unitati de invatamant astfel Incat sa fie atinse toate judetele. Vor exista cate 1
sesiune de workshop la scoli, pentru elevii claselor I — V111 cu accent pe elevii claselor a
IIT asialV asicate 1 sesiune de workshop la licee, coordonate de traineri instruifi din
partea Contractantului, Tmpreuna cu cadrele didactice din fiecare institutie de iTnvatamant
si cu persoane specializate din partea beneficiarului.”

Lista de 140 unitati de invatdmant nu va fi inclusa in propunerea tehnica ci ulterior, in
derularea Campaniei, in raportul initial al contractului unde contractantul va realiza baza
de date cu sugestiile de unitati de invatamant la care se vor organiza wokshop-uri care va
cuprinde numele unitatii, datele de contact, localitate, judet, astfel incat sa fie atinse toate
judetele.

Intrebare 26

Pentru realizarea clipurilor video promotionale de 1-3 minute, este acceptat ca aceeasi
personalitate din mediul online sa apara in mai multe clipuri?

De exemplu, o persoana publica din domeniul sportiv sa fie prezenta atat in spotul pentru
Bucuresti—Ilfov, cat si in cel pentru Brasov.

Raspuns 26

Conform prevederilor din Caietul de sarcini pag. 12 pentru realizarea clipurilor video
promotionale de 1-3 minute “Se vor selecta vectori de imagine cu influentd puternica si
recognoscibila in spatiul public diferiti pentru fiecare clip.”

Acelasi vector/vectori de imagine pot aparea in mai multe clip-uri dar vectorul principal
va fi diferit pentru fiecare clip in parte.

Intrebare 27

La pagina 12 a Caietului de Sarcini se mentioneaza:

,LPentru realizarea clip-urilor video, Contractantul va organiza initial o preselectie printr-
un clip de promovare cu rolul de indemnare a elevilor de a participa la un concurs cu tema
comportamentului rutier responsabil [...]

Castigatorii desemnati de Contractant si Beneficiar vor fi invitati sa participe la realizarea
primului clip video [...]

De asemenea vor fi premiati cu un kit de festivitate.” Dorim sa intrebam daca Beneficiarul
poate detalia si completa structura si programul concursului descris.

Raspuns 27

A se vedea Raspuns nr. 10 din prezenta Clarificare.

Intrebare 28

La pagina 14 a Caietului de Sarcini se mentioneaza realizarea de spoturi video si radio
(de cate 40, respectiv 30 de sec), iar la pagina 21 este prezentat un plan generic de
strategie de comunicare pentru televiziune, radio si presa scrisa. Dorim sa confirmam
daca activitatile de promovare mentionate se realizeaza prin difuzarea spoturilor anterior
mentionate in cadrul reportajelor/emisiunilor existente pe posturile tv/radio, sau daca
difuzarea acelor spoturi nu are nimic in comun cu realizarea de reportaje/emisiuni care e
mentionatd la pagina 21, iar aceste doua cerinte trebuie tratate total separat.

Raspuns 28

Conform prevederilor din Caietul de sarcini pag. 15, Spot-urile video si radio (de cate 40,
respectiv 30 de sec) :

“[...]vor avea un format pretabil difuzarii si promovarii online pe retelele de socializare,
pe site-urile cu formate video (ex. Youtube) si pe site-urile oficiale al Contractantului si
al CNAIR SA.

Spot-urile vor fi difuzate de catre Contractant in mediul on-line cdt si pe canalele de
televiziune. Spot-urile audio se vor difuza pe canalele radio.”

Difuzarea spot-urile video si radio (de cate 40, respectiv 30 de sec) nu are nimic in comun
cu realizarea de reportaje/emisiuni care e mentionatd la pagina 21, aceste doud cerinte
trebuie tratate separat.

Strategia de comunicare, Conform prevederilor din caietul de sarcini pag. 21, va cuprinde:
“[...Jun plan media generic in vederea asigurarii promovarii proiectului, pentru fiecare
canal de comunicare:
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Televiziune — planul vizeaza televiziuni cu acoperire nationala unde vor fi difuzate
reportaje si emisiuni tinand cont de segmentul tinta de public vizat. Contractantul va fi
responsabil cu asigurarea participarii in cadrul reportajelor si emisiunilor cu difuzare
nationala si tematica de sigurantd rutiera / infrastructura rutierd, dupa cum urmeaza: 2
reportaje/ emisiuni pe luna pe canalele media TV cu difuzare nationala (de profil sau in
cadrul unor reportaje/emisuni in care sunt teme de discutii ce vizeaza evenimentele
rutiere).

Radio — planul vizeaza cel putin trei posturi de radio cu acoperire nationald unde vor fi
difuzate reportaje si emisiuni tinand cont de segmentul tinta de public vizat.
emisiunilor cu difuzare nationald si tematica de siguranta rutierd / infrastructura rutierd,
dupa cum urmeaza: 1 reportaj pe luna pe canalele media Radio cu difuzare nationala.
Presa scrisa - planul vizeaza editoriale cu acoperire nationala unde vor fi difuzate
reportaje tinand cont de segmentul tinta de public vizat. Contractantul va fi responsabil
cu asigurarea participarii in cadrul reportajelor si emisiunilor cu difuzare nationala si
tematica de sigurantad rutiera / infrastructurd rutierd, dupa cum urmeaza: 1 articol pe
luna in presa scrisa.”

Intrebare 29

La pagina 16 se mentioneaza: ,,Pozitiile panourilor publicitare vor fi decise de Beneficiar
si locatiile vor fi alese astfel incat sa se asigure o vizibilitate bund a informatiilor afisate,

Cu respectarea masurilor de siguranta rutiera si a limitelor de proprietate.”

Dorim sa clarificam daca, in acest context, Beneficiarul este responsabil sa asigure toate
permisiunile necesare, iar noi, in calitatea de

Raspuns 29

Datorita erorii de redactare Autoritatea Contractanta nu a inteles clar la ce intrebare se
referd ofertantul. Tn cazul in care se face referire la responsabilitatea privind avizele de
amplasare a Materialelor de promovare out-door — panouri publicitare, dorim sa
clarificam faptul ca orice aviz necesar cade in sarcina Autoritatii contractante.

Intrebare 30

In Fisa de date a achizitiei se mentioneaza ca raspunsurile la solicitirile de clarificari se
vor publica cu 11 zile Tnainte de termenul de depunere. Avand in vedere ca termenul de
depunere este stabilit pentru data de 22.09.2025, iar astdzi suntem in data de 15.09.2025,
vd rugam sd ne confirmati daca procedura de depunere se desfasoara conform
calendarului initial sau dacd au intervenit modificari 1n acest sens.

Raspuns 30

A se vedea Raspuns nr. 24 din prezenta Clarificare.

Intrebare 31

Va rugam sd ne comunicati stadiul actual al licitatiei.

Au fost transmise In SEAP, in termenul prevazut in fisa de date, Intrebari de clarificare,
lar autoritatea contractanta trebuia sa publice raspunsurile cu cel putin 11 zile inainte de
termenul de depunere. Am urmarit in SEAP derularea procedurii si am constatat ca nu au
fost publicate raspunsurile la clarificari si nici alte informatii privind desfasurarea
licitatiei.

Avand in vedere termenul de depunere afisat in SEAP, respectiv 22.09.2025, va rugdm
sa ne oferiti detalii referitoare la situatia procedurii.

Raspuns 31

A se vedea Anuntul de schimbare la Anuntul de participare nr.
CN1084448/11.08.2025.
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CLARIFICARE DIN OFICIU

Modelul de contract

14. Incepere, finalizare, intarzieri, incetare, suspendare

14.2. — ,, (1) Serviciile prestate in baza prezentului contract trebuie finalizate in termenul
prevazut la art. 7.2. din prezentul contract”

se modifica dupa cum urmeaza:
14.2. — ,, (1) Serviciile prestate in baza prezentului contract trebuie finalizate in termenul
prevazut la art. 7 din prezentul contract”
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